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PERANCANGAN KONTEN SEBAGAI MEDIA PROMOSI
MERCHANDISE ENHYPEN LOKAL PADA BRAND ENLOVERS

ABSTRAK

Konten visual merupakan media komunikasi yang efektif untuk menyampaikan pesan
kepada audiens, khususnya di media sosial. Konten digital yang terstruktur dan
menarik mampu memperkuat identitas suatu brand, membedakannya dari kompetitor,
serta membangun minat audiens melalui pertimbangan estetika visual dan narasi
sesuai karakter brand. Promosi berperan penting dalam menyampaikan informasi
produk dan membangun komunikasi dua arah, dengan platform seperti Instagram
yang memudahkan integrasi visual branding dan storvtelling ke dalam konten grafis,
video, hingga kampanye interaktif. Merchandise fan made hadir sebagai alternatif
produk yang mencerminkan identitas visual sebuah fandom atau komunitas. Salah
satu brand lokal yang berperan di komunitas penggemar Enhypen adalah Enlovers,
yang awalnya menyediakan jasa titip produk resmi dari luar negeri sebelum beralih
menjadi penyedia merchandise fan made non-komersial untuk event komunitas,
kampanye digital, atau freebies. Penelitian ini bertujuan merancang konten digital
sebagai media promosi merchandise fan made Enlovers yang tidak hanya
memperkenalkan produk, tetapi juga memperkuat identitas brand, membangun
engagement dengan audiens, dan memperluas jangkauan ke komunitas fandom K-
Pop lokal. Metode yang digunakan meliputi pendekatan kualitatif melalui studi
literatur, observasi, dan analisis preferensi audiens melalui penyebaran kuesioner
yang terdapat 33 Responden dari Penggemar Enhypen. Hasil perancangan diharapkan
dapat menjadi strategi promosi efektif yang menggabungkan aspek kreatif, visual
branding, dan kedekatan komunitas.

Kata kunci: Konten Visual, Media Promosi, Merchandise Fanmade, Identitas

Brand
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DESIGNING CONTENT AS A PROMOTIONAL STRATEGY FOR LOCAL
ENHYPEN FANMADE MERCHANDISE ON ENLOVERS

ABSTRACT

Visual content is a powerful communication tool for conveying messages to audiences,
especially on social media. Well-organized and engaging digital content can bolster a
brand’s identity, distinguish it from competitors, and pique audience interest through
visual appeal and narratives that align with the brand’s personality. Promotion is vital
for sharing product information and establishing two-way communication, with
platforms like Instagram facilitating the integration of visual branding and storytelling
into graphics, videos, and interactive campaigns. Fanmade merchandise has surfaced
as an alternative product that embodies the visual identity of a fandom or community.
One local brand that is actively engaged with the Enhypen fan community is Enlovers.
They began by offering personal shopping services for official products from overseas
but have since evolved into a non-commercial provider of fanmade merchandise for
community events, digital campaigns, or giveaways. This study aims to create digital
content as a promotional medium for Enlovers’ fanmade merchandise, not only to
showcase products but also to reinforce brand identity, foster audience engagement, and
broaden reach within the local K-Pop fandom community. The research utilizes a
qualitative approach through literature reviews, observations, and audience preference
analysis via questionnaires distributed to 33 respondents from the Enhypen fandom. The
design results are expected to serve as an effective promotional strategy that blends
creativity, visual branding, and community connection.

Keywords: Visual Content, Promotional Media, Fanmade Merchandise, Brand Identity
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