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PERANCANGAN BUSINESS KIT SEBAGAI MEDIA INFORMASI DAN 

PENAWARAN PADA BRAND EDUKASINAU 

ABSTRAK 

Di era digital yang terus berkembang, kebutuhan akan media komunikasi visual yang 

efektif menjadi sangat penting bagi brand, terutama dalam menyampaikan informasi dan 

penawaran bisnis secara profesional dan menarik. Penelitian ini bertujuan untuk merancang 

business kit sebagai media informasi dan penawaran bagi brand EdukaSinau, sebuah 

platform edukasi nonformal yang menyasar pelajar, mahasiswa, dan masyarakat umum. 

Metode penelitian yang digunakan adalah pendekatan kualitatif, melalui studi literatur, 

wawancara semi-terstruktur dengan pemilik brand, serta survei audiens menggunakan 

kuesioner online. Hasil dari penelitian ini berupa business kit yang terdiri dari produk utama 

(Company Profile) dan produk pendukung (proposal penawaran enam layanan utama, draft 

MoU, serta media digital interaktif melalui platform Linktree). Media ini dirancang dengan 

pendekatan visual yang konsisten dan informatif, guna meningkatkan profesionalisme, 

memperkuat identitas brand, serta mempermudah akses informasi. Uji coba terhadap target 

audiens menunjukkan bahwa media ini mampu meningkatkan pemahaman, kepercayaan, 

dan daya tarik terhadap brand EdukaSinau. Dengan demikian, perancangan business kit ini 

terbukti efektif sebagai alat komunikasi visual strategis yang mendukung proses promosi, 

kemitraan, serta konversi pengguna di tengah kompetisi industri edukasi digital. 

Kata Kunci: business kit, EdukaSinau, media penawaran, media informasi bisnis. 
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DEVELOPMENT OF A BUSINESS KIT AS AN INFORMATIVE AND 

PROMOTIONAL MEDIA FOR THE EDUKASINAU BRAND 

ABSTRACT 

In the rapidly changing digital age, the significance of effective visual communication 

media for brands has become crucial, particularly in how they convey information and 

business offers in a professional and engaging way. This research is aimed at developing 

a business kit for the EdukaSinau brand, a non-formal education platform that targets 

students, university students, and the general public. The research methodology is 

qualitative, utilizing literature studies, semi-structured interviews with the brand owner, 

and audience surveys through online questionnaires. The result of this research is a 

business kit that includes the main product (Company Profile) and supplementary products 

(a proposal offering six main services, a draft MoU, and interactive digital media via the 

Linktree platform). This media is designed with a consistent and informative visual 

approach to enhance professionalism, strengthen brand identity, and facilitate information 

access. Testing with the target audience indicates that this media effectively enhances 

understanding, trust, and appeal towards the EdukaSinau brand. Therefore, the design of 

this business kit has been validated as an effective strategic visual communication tool that 

aids in promotion, partnership, and user conversion in the competitive digital education 

industry. 

Keywords: business kit, EdukaSinau, media offering, business information media. 
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