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ABSTRAK

Penelitian ini berjudul “Re-Branding Logo dan Kemasan Pada Brand Clothing “Pretty
House” untuk Meningkatkan Brand Image” untuk Brand Image pada Konsumen,"
bertujuan untuk mengevaluasi dan mengembangkan strategi Branding yang efektif melalui
desain logo dan kemasan untuk memperkuat citra merek “Pretty House” di mata
konsumen. “Pretty House” adalah merek pakaian yang didirikan pada pertengahan tahun
2022, dengan fokus pada desain yang modern dan elegan.Metodologi penelitian ini
melibatkan analisis literatur, studi kasus merek fashion serupa, serta wawancara mendalam
dengan pendiri dan desainer "“Pretty House”." Selain itu, survei terhadap konsumen
dilakukan untuk mengukur persepsi mereka mengenai desain logo dan kemasan, serta
dampaknya terhadap brand image.Hasil penelitian menunjukkan bahwa desain logo dan
kemasan yang konsisten dan menarik dapat secara signifikan mempengaruhi persepsi
konsumen terhadap merek. Logo yang didesain dengan gaya refro vintgae memberikan
identitas visual yang kuat dan mudah dikenali, sementara kemasan yang estetis dan
fungsional meningkatkan pengalaman pelanggan dan persepsi kualitas produk.
Implementasi desain yang tepat pada berbagai touchpoints, termasuk kemasan produk,
media sosial, dan materi promosi, membantu memperkuat citra merek dan meningkatkan
loyalitas pelanggan.Penelitian ini menyimpulkan bahwa Branding melalui desain logo dan
kemasan adalah komponen vital dalam membangun dan mempertahankan brand image
yang positif. Rekomendasi strategis yang dihasilkan dari penelitian ini dapat membantu

“Pretty House” untuk memperkuat posisi merek di pasar dan meningkatkan daya saingnya.

Kata kunci: Branding, desain logo, kemasan, brand image, “Pretty House”, persepsi

konsumen.
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ABSTRACT

This research, titled “Re-Branding the Logo and Packaging of the Clothing Brand ‘Pretty
House’ to Enhance Brand Image for Consumers,” aims to evaluate and develop effective
branding strategies through logo and packaging design to strengthen the brand image of
“Pretty House” in the eyes of consumers. “Pretty House” is a clothing brand established in
mid-2022, focusing on modern and elegant designs. The research methodology involves
literature analysis, case studies of similar fashion brands, and in-depth interviews with the
founders and designers of “Pretty House.” Additionally, a consumer survey was conducted
to measure their perceptions of the logo and packaging design and its impact on brand image.
The research results indicate that consistent and attractive logo and packaging designs can
significantly influence consumers’ perceptions of the brand. A logo designed in a retro
vintgae style provides a strong and recognizable visual identity, while aesthetically pleasing
and functional packaging enhances customer experience and perception of product quality.
Implementing appropriate design across various touchpoints, including product packaging,
social media, and promotional materials, helps reinforce brand image and increase customer
loyalty. This research concludes that branding through logo and packaging design is a vital
component in building and maintaining a positive brand image. The strategic
recommendations derived from this study can help “Pretty House” strengthen its market

position and enhance its competitiveness.

Keywords: Branding, logo design, packaging, brand image, “Pretty House”, consumer

perception.
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