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PERANCANGAN DESAIN INSTAGRAM SEBAGAI MEDIA PROMOSI 

PADA UMKM “ DAPUR BU AGUS “ 

ABSTRAK 

 

Perkembangan teknologi digital saat ini telah mengubah cara pelaku usaha dalam 

mempromosikan produk mereka, termasuk Usaha Mikro, Kecil, dan Menengah (UMKM). 

Agar mampu bersaing, UMKM perlu memanfaatkan media digital yang tepat untuk 

menjangkau konsumen. Instagram menjadi salah satu media sosial yang populer dan efektif 

karena berfokus pada konten visual yang menarik serta mampu menjangkau audiens yang 

lebih luas. UMKM Dapur Bu Agus yang bergerak di bidang kuliner rumahan masih 

menghadapi kendala dalam memanfaatkan media sosial, khususnya Instagram, karena 

promosi yang dilakukan sebelumnya belum memiliki identitas visual yang konsisten dan 

strategi konten yang terarah. Penelitian ini bertujuan merancang desain Instagram sebagai 

media promosi yang dapat memperkuat identitas merek sekaligus meningkatkan 

keterlibatan audiens. Metode penelitian yang digunakan adalah kualitatif deskriptif dengan 

teknik pengumpulan data melalui observasi, wawancara dengan pemilik UMKM Dapur Bu 

Agus, dan dokumentasi, ditambah analisis referensi dari literatur dan studi visual yang 

relevan. Proses perancangan dilakukan mulai dari penyusunan content planner, penentuan 

konsep visual, pemilihan tipografi, warna, serta layout yang sesuai dengan karakter brand, 

hingga implementasi dalam bentuk konten promosi digital. Hasil penelitian menunjukkan 

bahwa penggunaan desain visual yang konsisten, pemilihan warna hangat untuk 

menonjolkan kesan kuliner rumahan, serta strategi konten yang terstruktur mampu 

meningkatkan daya tarik akun Instagram Dapur Bu Agus. Dengan demikian, dapat 

disimpulkan bahwa desain Instagram yang dirancang secara terencana dapat menjadi media 

promosi yang efektif bagi UMKM untuk memperkuat citra merek, menjalin interaksi 

dengan audiens, dan memperluas jangkauan pasar di era digital. 

 

Kata kunci : Desain Instagram, Media Promosi, UMKM 
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INSTAGRAM CONTENT CREATION AS A PROMOTIONAL STRATEGY 

FOR MSME “DAPUR BU AGUS” 

ABSTRACT 

 

The rapid development of digital technology has transformed the way businesses promote 

their products, including Micro, Small, and Medium Enterprises (MSMEs). To remain 

competitive, MSMEs need to utilize appropriate digital media to reach their target audience 

effectively. Instagram has become one of the most popular and effective social media 

platforms due to its focus on visual content that is engaging and capable of reaching a 

wider audience. Dapur Bu Agus, an MSME engaged in homemade culinary products, still 

faces challenges in optimizing Instagram as a promotional tool, as its previous promotional 

activities lacked consistent visual identity and structured content strategies. Therefore, this 

study aims to design Instagram content as a promotional medium that strengthens brand 

identity and enhances audience engagement. The research employed a descriptive 

qualitative method with data collection techniques including observation, interviews, and 

documentation, supported by literature reviews and visual studies. The design process 

involved developing a content planner, determining visual concepts, selecting typography, 

colors, and layouts that reflect the brand’s character, and implementing them into digital 

promotional content. The results show that consistent visual design, the use of warm colors 

to emphasize the homemade culinary atmosphere, and a structured content strategy 

successfully increase the appeal of Dapur Bu Agus’s Instagram account. In conclusion, a 

well-planned Instagram design can serve as an effective promotional medium for MSMEs 

to strengthen brand image, build audience interaction, and expand market reach in the 

digital era. 

 

Keywords : Instagram Design, Promotional Media, MSMEs 
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