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ABSTRAK 

 

Putri Adi Peni. 2025. Analisis Pengaruh Promosi, Harga, dan Kualitas Produk 

Terhadap Keputusan Pembelian Mobil Di Nasmoco Tegal. Program Studi Diploma 

III Akuntansi. Politeknik Harapan Bersama. Pembimbing I: Dr. Hesti Widianti; 

Pembimbing II: Ririh Sri Harjanti 

Penelitian ini menganalisis faktor-faktor yang mempengaruhi keputusan 

pembelian mobil di PT. Nasmoco Tegal. Banyaknya industri otomotif saat ini, 

persaingan antar perusahaan menjadi lebih kompetitif, perusahaan dituntut agar 

mampu memahami kebutuhan dan selera konsumen, sehingga dapat meningkatkan 

minat beli. Tujuan penelitian ini adalah menidentifikasi pengaruh promosi, harga, 

dan kualitas produk terhadap Keputusan pembelian mobil di Nasmoco Tegal. 

Penelitian ini menggunakan metode deskriptif kuantitatif. Teknik analisis data 

menggunakan Regresi Linear Berganda. Metode pengumpulan data dilakukan 

dengan observasi, wawancara, dan penyebaran kuesioner. Data dianalisis 

menggunakan aplikasi SPSS versi 22. Populasi dalam penelitian adalah konsumen 

yang melakukan pembelian mobil Toyota di Nasmoco Tegal pada bulan November 

tahun 2024 sampai bulan Maret 2025 sebanyak 1.414 Konsumen. Sampel 

ditentukan dengan teknik pengambilan sampel menggunakan Rumus Slovin. Hasil 

penelitian ini menunjukkan bahwa harga dan kualitas produk secara parsial 

berpengaruh terhadap keputusan pembelian mobil di Nasmoco Tegal. Sedangkan 

promosi secara parsial tidak berpengaruh terhadap keputusan pembelian mobil di 

Nasmoco Tegal. Hasil Uji F menunjukkan ketiga variabel tersebut secara simultan 

memberikan pengaruh terhadap keputusan pembelian mobil di Nasmoco Tegal. 

Kata kunci : Promosi, Harga, Kualitas Produk, Keputusan Pembelian 
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ABSTRACT 

 

Peni, Putri Adi. 2025. The Analysis of the Influence of Promotion, Price, and 

Product Quality on Car Purchasing Decisions at Nasmoco Tegal. Accounting 

Associate Degree Study Program. Politeknik Harapan Bersama. Advisor: Dr. Hesti 

Widianti; Co-Advisor: Ririh Sri Harjanti 

 

This study analyzes the factors that influence car purchasing decisions at 

PT. Nasmoco Tegal. With the large number of automotive industries today, 

competition between companies is becoming more competitive, Companies, are 

required to be able to understand consumer needs and tastes, so as to increase 

purchasing interest. The purpose of this study is to identify the influence of 

promotion, price, and product quality on car purchasing decisions at Nasmoco 

Tegal. This study uses a quantitative descriptive method. The data analysis 

technique uses Multiple Linear Regression. Data collection methods are carried 

out by observation, interviews, and distributing questionnaires. Data are analyzed 

using the SPSS version 22 application. The population in the study were consumers 

who purchased Toyota cars at Nasmoco Tegal from November 2024 to March 2025 

totaling 1,414 consumers. The sample was determined by sampling techniques 

using the Slovin Formula. The results of this study indicate that price and product 

quality partially influence car purchasing decisions at Nasmoco Tegal. While 

promotions partially do not influence car purchasing decisions at Nasmoco Tegal. 

The results of the F test show that these three variables simultaneously influence 

car purchasing decisions at Nasmoco Tegal. 

 

Keyword: Promotion, Price, Product Quality, Purchasing Decisions 
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