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ABSTRAK 

Zakiyah Ardianisa Noor 2025. Tren Penjualan di E-commerce Pada UMKM 

Bakso Trengginas Program Studi Diploma III Akuntansi Politeknik Harapan 

Bersama Pembimbing I:Yeni Priatna Sari, Pembimbing II: Imam Hasan. 

Kemajuan teknologi digital mendorong pelaku Usaha Mikro, Kecil, dan 

Menengah (UMKM) untuk dapat memanfaatkan platform e-commerce dalam 

mendukung peningkatan penjualan. Penelitian ini bertujuan mengevaluasi data 

penjualan yang diperoleh melalui e-commerce dengan bantuan Google Looker 

Studio sebagai media visualisasi data, serta mengamati pola tren dan fluktuasi 

penjualan selama periode tertentu. Metodologi yang digunakan berupa Analisis 

deskriptif dengan sumber data penjualan dari januari hingga desember tahun 

2024.Visualisasi data mengungkapkan adanya pola naik-turun penjualan yang 

dipengaruhi oleh momen-momen tertentu seperti hari libur, strategi promosi, dan 

kebiasaan konsumen. Analisis menunjukkan tren peningkatan penjualan terutama 

pada kuartal kedua dan keempat, sementara lonjakan dan penurunan signifikan 

terpantau di bulan Mei dan Juli. Hasil penelitian ini diharapkan dapat menjadi 

referensi dalam merancang strategi penjualan yang lebih efektif bagi UMKM di 

era digital. 

 

Kata Kunci: platform e-commerce, visualisasi penjualan, Looker Studio, pola 

tren, UMKM. 
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ABSTRACT 

 

Noor, Zakiyah Ardianisa, 2025. Sales Trends on E-commerce Platforms for 

Bakso Trengginas MSME. Accounting Associate Degree Study Program, 

Politeknik Harapan Bersama. Advisor: Yeni Priatna Sari;Co-Advisor: Imam 

Hasan.  

The advancement of digital technology has encouraged Micro, Small, and 

Medium Enterprises (MSMEs) to utilize e-commerce platforms to support sales 

growth. This study aims to evaluate sales data obtained through e-commerce by 

using Google Looker Studio as a data visualization tool, while observing sales 

trends and fluctuations over a specific period. The methodology used is 

descriptive analysis, with sales data sourced from January to December 2024. 

Data visualization reveals a fluctuating sales pattern influenced by certain 

moments such as holidays, promotional strategies, and consumer behavior. The 

analysis shows an upward sales trend, particularly in the second and fourth 

quarters, with significant spikes and drops observed in May and July. The results 

of this study are expected to serve as a reference for designing more effective sales 

strategies for MSMEs in the digital era.  

 

Keywords: e-commerce platform, sales visualization, Looker Studio, trend 

patterns, MSMEs. 
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