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MOTTO DAN PERSEMBAHAN 

MOTTO 

 

Mau bagaimanapun masalah yang ada, terus berjuang, karena yang tau keadaan dan 

bertanggung jawab adalah diri kita sendiri. Dan yakin bahwa ketika masalah kita 

sebesar kapal, maka nikmat Allah seluas lautan. 

“Allah tidak membebani seseorang melainkan sesuai dengan kesanggupannya” 

QS. Al-Baqarah : 286 

PERSEMBAHAN 

 

1. Allah SWT, karena hanya atas izin dan karunia-Nya maka laporan ini dapat 

dibuat dan selesai pada waktunya 

2. Kedua orang tua yang telah memberikan dukungan maupun materi serta 

do’a yang tiada hentinya. 

3. Untuk adik ku yang telah memberikan support, meluangkan waktu dan 

menemani selama penelitian ini berlangsung. 

4. Dosen DKV, terima kasih segala ilmu dan tuntunan yang telah diberikan 

sejak semester awal hingga laporan Tugas Akhir ini terselesaikan.
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PERANCANGAN DESAIN FEED INSTAGRAM ALPUKAT 

KOCOK SEBAGAI MEDIA PROMOSI UMKM 

ABSTRAK 

 
UMKM Alpukat Kocok Bar Bar Bang Kamal di Tegal menghadapi tantangan dalam 

memperluas jangkauan pasar akibat desain visual yang kurang menarik, baik pada 

poster maupun tampilan feed Instagram. Padahal, media sosial seperti Instagram 

memiliki potensi besar dalam memperkuat citra merek dan memperluas pasar 

melalui konten visual yang menarik. Penelitian ini bertujuan untuk merancang 

desain feed Instagram yang mampu meningkatkan daya tarik promosi serta 

membangun identitas merek yang lebih kuat di mata konsumen. Metode yang 

digunakan adalah deskriptif kualitatif melalui observasi langsung, wawancara 

dengan pelaku UMKM, serta dokumentasi visual. Desain feed Instagram yang 

dikembangkan tidak hanya mengutamakan aspek estetika, tetapi juga kesesuaian 

dengan karakter merek agar mudah dikenali oleh audiens. Konten disusun secara 

terstruktur berdasarkan strategi konten, mulai dari pemilihan tone warna, tipografi, 

hingga gaya penyampaian pesan melalui copywriting. Selain feed, media 

pendukung seperti poster dan elemen visual lainnya turut dirancang untuk 

memperkuat promosi. Platform Instagram dipilih karena sesuai dengan kebiasaan 

konsumen masa kini yang aktif di media sosial dan cenderung membeli produk 

berdasarkan visual yang menarik. Hasil akhir menunjukkan bahwa penggunaan 

desain visual yang tepat dapat meningkatkan interaksi pengguna, membangun citra 

profesional UMKM, serta menarik perhatian konsumen secara lebih luas. Dengan 

pendekatan desain yang relevan dan terarah, UMKM Alpukat Kocok Bar Bar Bang 

Kamal diharapkan mampu lebih kompetitif dalam memanfaatkan media sosial 

sebagai sarana promosi digital. 

Kata Kunci : Branding Visual, Promosi Digital, UMKM Instagram, Strategi 

Desain
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INSTAGRAM FEED DESIGN FOR AVOCADO SHAKE AS A 

PROMOTION MEDIA FOR UMKM 

 

 

ABSTRACT 

 

 
The Avocado Shake Bar Bang Kamal MSME in Tegal faces challenges in expanding 

its market reach due to unattractive visual designs, both on posters and on its 

Instagram feed. However, social media platforms like Instagram have significant 

potential in strengthening brand image and expanding the market through engaging 

visual content. This study aims to design an Instagram feed that can enhance 

promotional appeal and build a stronger brand identity in the eyes of consumers. 

The method used is descriptive qualitative through direct observation, interviews 

with MSME owners, and visual documentation. The developed Instagram feed 

design prioritizes not only aesthetic aspects but also alignment with the brand's 

character for easy recognition by the audience. Content is structured based on a 

content strategy, from the selection of color tones and typography to the style of 

message delivery through copywriting. In addition to the feed, supporting media 

such as posters and other visual elements are also designed to strengthen the 

promotion. The Instagram platform was chosen because it aligns with the habits of 

today's consumers who are active on social media and tend to purchase products 

based on attractive visuals. The final results show that the use of appropriate visual 

design can increase user interaction, build a professional image of MSMEs, and 

attract a wider consumer audience. With a relevant and targeted design approach, 

the Avocado Shake Bar Bar Bang Kamal MSME is expected to be more competitive 

in utilizing social media as a digital promotional tool. 

Keywords : Visual Branding, Digital Promotion, UMKM Instagram, Design 

Strategy. 
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