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BAB V 

KESIMPULAN DAN SARAN 

 

5.1 Kesimpulan 

Tujuan dari dilaksanakan penelitian ini untuk mengetahui bagaimana 

inovasi produk dan modal usaha mempengaruhi pendapatan UMKM bawang 

goreng di Kabupaten Brebes. Dari subab sebelumnya, peneliti menyimpulkan 

hal sebagai berikut: 

1. Modal usaha berpengaruh terhadap pendapatan Usaha Mikro Kecil dan 

Menengah (UMKM) bawang goreng di Kabupaten Brebes.  

2. Inovasi produk berpengaruh terhadap pendapatan Usaha Mikro Kecil dan 

Menengah (UMKM) bawang goreng di Kabupaten Brebes. 

3. Modal usaha dan inovasi produk secara simultan berpengaruh terhadap 

pendapatan Usaha Mikro Kecil dan Menengah (UMKM) bawang goreng 

di Kabupaten Brebes sebasar 0,357 atau dengan presentase 35,7%. 

Sedangkan 64,3% dijelaskan dengan variabel lain diluar penelitian. 

5.2 Saran 

Berdasarkan temuan yang disebutkan di atas, peneliti dapat 

merekomendasikan hal-hal berikut: 

1. Bagi pelaku UMKM bawang goreng diharapkan dapat lebih proaktif 

meningkatkan permodalan usaha, baik dari sumber pribadi maupun 

eksternal. Modal tambahan dapat dimanfaatkan untuk meningkatkan 
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kapasitas produksi dan memperluas distribusi produk, sehingga 

pendapatan dapat meningkat. Penting juga bagi pelaku usaha untuk terus 

melakukan inovasi produk baik mencakup aspek rasa, kemasan, maupun 

strategi pemasaran, agar mampu bersaing dan menarik konsumen yang 

lebih luas. 

2. Bagi pemerintah melalui Dinas Koperasi Usaha Mikro dan Perdagangan 

Kabupaten Brebes diharapkan memberikan dukungan yang lebih besar, 

seperti akses permodalan, pelatihan inovasi produk, serta pendampingan 

usaha untuk meningkatkan daya saing UMKM. Hal ini penting untuk 

membantu UMKM berkembang secara berkelanjutan, apalagi banyak di 

antaranya yang hanya mengandalkan modal pribadi dan masih merasa 

kekurangan modal untuk mengembangkan usaha. 

3. Bagi peneliti berikutnya diharapkan dapat menambah variabel lain yang 

diduga mempengaruhi pendapatan UMKM, seperti lama usaha, lokasi 

usaha, jumlah tenaga kerja, strategi pemasaran dan promosi. Penambahan 

tersebut diperlukan agar penelitian dapat mencakup wilayah yang luas dan 

hasilnya lebih representatif.


