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INTISARI 

Wulandari, Mutiara Pradika., Barlian, Akhmad Aniq., Nurcahyo Heru., 

2025, Analisis Perbandingan Minat Beli Konsumen Terhadap Beberapa 

Merek Herbal Masuk Angin di Apotek 28 Mejasem 

 Minat membeli adalah keinginan untuk memiliki suatu produk, minat beli 

muncul ketika informasi mengenai suatu produk diperoleh dipengaruhi oleh 

kualitas, misalnya harga, promosi iklan, keunggulan suatu produk  sendiri 

dibandingkan merek lain. Penelitian ini bertujuan untuk mengidentifikasi 

 dan menjelaskan faktor yang mempengaruhi minat beli konsumen terhadap 

produk herbal masuk angin salah satunya yaitu Tolak angin yang di produksi 

oleh PT. sidomuncul, Antangin yang di produksi oleh PT. Deltomed, dan Bejo 

Jahe Merah yang di produksi oleh PT. Bintang Toedjoh.  

 Metode yang digunakan dalam penelitian ini adalah metode analitik dengan 

pendekatan cross-sectional, penelitian ini termasuk dalam penelitian 

kuantitatif, dimana dalam penelitiannya dilakukan kurang lebih satu bulan yaitu  

pada bulan Oktober – November 2024, dengan total responden yaitu 100 

responden. Penelitian ini diperoleh secara langsung dari responden dengan cara 

menyebarkan kuisioner melalui Google Form dan kemudian konsumen mengisi 

secara langsung.  

 Hasil perhitungan menggunakan uji Chi – Square menunjukan bahwa nilai 

Asym Sig. (2-tailed) adalah 0,000, dan nilai ini lebih rendah dari taraf 

signifikansi (<0,05 ). Berdasarkan hasil Uji Chi – Square dapat disimpulkan 

bahwa terdapat pengaruh antara dua variable yaitu minat beli dan produk herbal.  

 

Kata kunci : Minat Beli, Produk Herbal, Apotek 28 
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ABSTRACT 
 

Wulandari, Mutiara Pradika., Barlian, Akhmad Aniq., Nurcahyo Heru., 2025, 

Comparative Analysis of Consumer Purchase Interest in Several Brands of 

Herbal Colds at Pharmacy 28 Mejasem 

Purchase interest is the desire to own a product, purchase interest arises when 

information about a product is obtained influenced by quality, for example, price, 

advertising promotion, and the advantages of a product itself compared to other 

brands. This research aimed to identify and explain the factors that influence 

consumer buying interest in cold herbal products, one of which is Tolak Angin 

produced by PT. Sidomuncul, and Antangin produced by PT. Deltomed, and Bejo 

Jahe Merah produced by PT. Bintang Toedjoh. 

The method used in this research is an analytical method with a cross-sectional 

approach, this research is included in quantitative research, where the research 

was conducted for approximately one month, namely in October - November 2024, 

with a total of 100 respondents. This research was obtained directly from 

respondents by distributing questionnaires via Google Form and then consumers 

filled in directly. 

The results of the calculation using the Chi - Square test showed that the value of 

Asym Sig. (2-tailed) is 0.000, and this value is lower than the significance level 

(<0.05). Based on the results of the Chi - Square Test, it can be concluded that there 

is an influence between the two variables, namely purchase interest and herbal 

products. 

 

 

Keywords: Purchase Interest, Herbal Products, Pharmacy 28 
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