
 

 

 

PERANCANGAN DESAIN FEED INSTAGRAM UMKM 

JANCOK CRISPY SEBAGAI MEDIA PROMOSI 

 

 

 

 

 

 

 
TUGAS AKHIR 

 

Diajukan Sebagai Salah Satu Syarat Untuk Menyelesaikan Studi 

Jenjang Program Diploma Tiga 

 

 

 

 
Oleh: 

 

Nama : 

NIM : 

Ahmad Muzaki 

21120005 

 

 

 

 

 

 
 

PROGRAM STUDI DIII DESAIN KOMUNIKASI 

VISUAL POLITEKNIK HARAPAN BERSAMA 

TEGAL 2024 



ii 
 

 

 
 



iii 
 

 

 
 
 



iv 
 

 

 

 
 



v 
 

 

 
 



vi 
 

 

MOTTO DAN PERSEMBAHAN 
 

MOTTO 

 

Mau bagaimanapun masalah yang ada,terus berjuang, karena yang tau keadaan 

dan bertanggung jawab adalah diri kita sendiri. Dan yakin bahwa Ketika masalah 

kita sebesar kapal, maka nikmat Allah seluas lautan. 

“ Allah tidak membebani seseorang melainkan sesuai dengan kesanggupannya.” 

 

QS. Al-Baqarah :286 

 

PERSEMBAHAN 

 
1. Allah SWT, karena hanya atas izin dan karunia-Nyalah maka laporan 

ini dapat dibuat dan selesai pada waktunya. 

2. Kedua orang tua yang telah memberikan dukungan maupun materi 

serta do’a yang tiada hentinya.. 

3. Keluarga tercinta,terima kasih banyak untuk segala dukungan dan doa 

yang selalu diberikan. 

4. Mas Awal Guntur Wijaya,terima kasih atas keluangan waktu dan akses 

tempat yang telah diberikan selama penelitian ini berlangsung hingga 

laporan ini terselesaikan. 

5. Dosen DKV, terima kasih atas segala ilmu dan tuntunan yang telah 

diberikan sejak semester awal hingga laporan tugas akhir ini 

terselesaikan. 
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PERANCANGAN DESAIN FEED INSTAGRAM UMKM JANCOK 

CRISPY SEBAGAI MEDIA PROMOSI 

 

ABSTRAK 

 

 
Salah satu permasalahan yang ada pada konten Instagram UMKM JANCOK CRISPY di Tegal 

adalah Jangkauan market UMKM JANCOK CRISPY yang masih terbatas dan belum adanya 

desain feed Instagram yang merujuk ke dalam media promosi untuk meningkatkan penjualan 

Brand. Sedangkan untuk memperluas jangkauan market dibutuhkan promosi, Instagram menjadi 

salah satu platform yang cukup efektif untuk meningkatkan jangkauan market. Melalui desain feed 

Instagram yang dibuat diharapkan UMKM JANCOK CRISPY dapat menjangkau market yang 

lebih luas dan meningkatkan penjualan brand. Dengan menggunakan metode deskriptif kualitatif 

melalui observasi, wawancara, dan studi dokumentasi, serta Analisa dan matriks SWOT untuk 

mengidentifikasi kekuatan, kelemahan, peluang, dan ancaman. Faktor eksternal yang dianalisa 

berdasarkan demografi, geografis, psikografis, dan tingkah laku yang berguna untuk menentukan 

bentuk konten yang tepat sesuai target audien. Konten Instagram yang dibuat dalam bentuk desain 

grafis. Implementasi perancangan media promosi melalui konten desain feed Instagram di UMKM 

JANCOK CRISPY memberikan manfaat yang signifikan terlihat dari jumlah pengikut yang 

bertambah pesat. 

kata kunci: Media Promosi, UMKM JANCOK CRISPY, Konten Instagram 
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JANCOK CRISPY UMKM INSTAGRAM FEED DESIGN AS 

PROMOTIONAL MEDIA 

 

ABSTRACT 

 

 
One of the problems with the Instagram content of JANCOK CRISPY MSMEs in Tegal is that the 

market reach of JANCOK CRISPY MSMEs is still limited and there is no Instagram feed design 

that refers to promotional media to increase brand sales. Meanwhile, to expand market reach, 

promotion is needed, Instagram is a platform that is quite effective for increasing market reach. 

Through the Instagram feed design created, it is hoped that JANCOK CRISPY MSMEs can reach 

a wider market and increase brand sales. Using qualitative descriptive methods through 

observation, interviews and documentation studies, as well as SWOT analysis and matrices to 

identify strengths, weaknesses, opportunities and threats. External factors are analyzed based on 

demographics, geography, psychographics and behavior which are useful for determining the 

right form of content according to the target audience. Instagram content created in the form of 

graphic design. The implementation of promotional media design through Instagram feed design 

content at JANCOK CRISPY MSMEs provides significant benefits as seen from the rapidly 

increasing number of followers. 

Keywords: Promotional Media, MSME JANCOK CRISPY, Instagram Content 
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hidayah dan inayah-Nya hingga terselesaikannya laporan Tugas Akhir dengan 

Judul 
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