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PERANCANGAN BRAND GUIDELINES SEBAGAI VISUAL IDENTITY UNTUK
MEMBANGUN BRAND IMAGE PADA CV. RIDHA CAHAYA SEMESTA

ABSTRAK

CV. Ridha Cahaya Semesta adalah perusahaan yang bergerak dalam bidang penanaman,
pengembangan, pengolahan, dan distribusi tanaman herbal berkhasiat asal Indonesia.
Perusahaan ini merupakan pengembangan dari Oemah Rempah yang dibantu oleh Kimia
Farma dalam proses pembentukannya pada tahun 2023. Sebagai perusahaan baru, CV. Ridha
Cahaya Semesta belum memiliki identitas visual yang diperlukan untuk legalitas serta
kebutuhan ekspor dan impor. Penelitian ini bertujuan untuk membuat identitas visual yang
dirancang dalam brand guidelines guna memastikan konsistensi, memudahkan pengenalan,
serta membangun citra perusahaan sebagai bentuk profesionalisme. Penelitian ini
menggunakan metode Mixed Method Research (kualitatif dan kuantitatif). Metode kualitatif
digunakan sebagai pengumpulan data melibatkan wawancara dengan pemilik melalui Google
Meet, serta pengumpulan data melalui Google Form untuk memahami pelaku kegiatan,
persaingan, dan kesan yang ingin disampaikan. Observasi dilakukan untuk mengecek
kebutuhan yang diperlukan dan studi literatur sebagai pedoman pembuatan identitas visual.
Kemudian menganalisis data menggunakan metode SWOT. Berdasarkan data dan analisis
yang diperoleh, kemudian masuk pada tahapan pembuatan konsep dasar perancangan
meliputi mindmapping, key visual, moodboard, dan brainstorming. Dilanjutkan pembuatan
logo matrix, sketsa kasar, sketsa halus, alternatif logo dan mendapatkan desain terpilih.
Metode kuantitatif digunakan dalam uji kesesuaian identitas visual dengan skala Likert
berupa kuesioner mendapatkan 29 responden mahasiswa dan masyarakat. Hasil respon
menunjukkan tingkat yang sangat baik (75-100%) terhadap bentuk logo, warna, elemen
grafis, dan penerapan pada produk pendukung.

Kata kunci : tanaman herbal, brand guidelines, identitas visual.
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DESIGNING BRAND GUIDELINES AS A VISUAL IDENTITY TO BUILD BRAND
IMAGE FOR CV. RIDHA CAHAYA SEMESTA

ABSTRACT

CV. Ridha Cahaya Semesta is a business that cultivates, enhances, processes, and distributes
valuable herbal plants sourced from Indonesia. Established in 2023, this company is
affiliated with Oemah Rempah and received support from Kimia Farma at its inception. As a
new business. CV Ridha Cahaya Semesta lacks the official logo and branding required for
legal and commercial activities. This study aims to establish a distinct visual identity by
applying branding guidelines. This approach will promote consistency, aid in brand
identification, and enhance the overall professional image of the company. This research
employs a combination of approaches, utilising both interviews (qualitative) and statistical
data (quantitative). The qualitative approach involves conducting interviews with the owner
via Google Meet and utilising Google Forms to collect information regarding activities,
competition, and key messages to communicate. The study evaluates current requirements
and examines previous research to inform the development of the visual style.The information
obtained is then evaluated using the SWOT approach. Based on the information we possess,
the next step is to generate fundamental concepts.This covers the creation of mind maps,
essential visuals, mood boards, and the exchange of thoughts. To evaluate the success of the
visual identity, a quantitative approach is employed, utilising a Likert scale survey completed
by 29 participants from both student populations and the wider community.Results
demonstrated that a high percentage of people (75-100%) favoured the shape, colour, design
characteristics of the logo, as well as its utilisation on different items.

Keywords: herbal plants, brand guidelines, visual identity.
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