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ABSTRAK 

 

 

Ezza Ananda Pauliana. 2024. Analisis Persepsi Harga, Kenaikan Harga Produk 

Dan Brand Awareness Terhadap Minat Beli Produk Miemie Brownie Tegal. 

Program Studi: Diploma III Akuntansi. Politeknik Harapan Bersama. Pembimbing 

I: Anita Karunia; Pembimbing II: Dewi Kartika. 

Usaha Mikro Kecil dan Menengah (UMKM) memilki peran penting sebagai 

penopang perekenomian nasional. Beragam jenis UMKM, salah satunya bakery 

shop sebagai salah satu usaha yang sedang berkembang dan jumlahnya yang terus 

bertambah. Namun dalam prakteknya UMKM masih sering mengalami kendala 

dalam penjualan karena masalah seperti penentuan harga produk, kenaikan harga 

bahan baku, persepsi konsumen mengenai citra merek dan masalah lain tentang 

pengelolaan usaha. Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh dari 

variabel persepsi harga, kenaikan harga produk, dan brand awareness terhadap 

minat beli produk Miemie Brownie Tegal. Penelitian ini adalah dikategorikan 

sebagai penelitian deskriptif kuantitatif dengan menggunakan data primer yang 

berasal dari penyebaran kuisoner yang diberikan kepada 100 konsumen Miemie 

Brownie. Pada penelitian ini data diolah menggunakan SPSS dengan menggunakan 

metode analisis regresi berganda. Hasil penelitian ini menunjukan bahwa secara 

parsial dan simultan variabel persepsi harga, kenaikan harga produk dan brand 

awareness berpengaruh positif dan signifikan terhadap minat beli produk Miemie 

Brownie Tegal. Ketiga variabel menunjukan mampu mempengaruhi minat beli. 

Persepsi harga konsumen dapat membandingkan harga publish dengan harga 

produk yang dibayangkan atau kisaran harga yang pantas atas suatu produk. 

Kenaikan harga produk disebabkan oleh berbagai faktor, termasuk permintaan yang 

tinggi, biaya produksi yang meningkat, fluktuasi pasar, dan faktor eksternal lainnya. 

Brand awareness terikat melalui kesan yang sudah tersimpan pada benak konsumen 

yang mencerminkan kemampuan konsumen pada mengingat atau mengenali merek 

atau produk pada situasi yang tidak sama. 

Kata Kunci : Persepsi Harga, Kenaikan Harga Produk, Brand Awarness, 

Minat Beli 
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ABSTRACT 

 

 

Ezza Ananda Pauliana. 2024. Analysis of Price Perception, Product Price Increase, 

and Brand Awareness on Purchase Intention of Miemie Brownie Tegal Products. 

Study Pogram Accounting Associate Degree Politeknik Harapan Bersama. 

Supervisor I: Anita Karunia; Supervisor II: Dewi Kartika. 

Micro, Small and Medium Enterprises (MSMEs) have an important role as a 

supporter of the national economy. Various types of MSMEs, one of which is bakery 

shops as one of the businesses that are developing and the number continues to 

grow. However, in practice, MSMEs still often experience obstacles in sales due to 

problems such as product pricing, raw material price increases, consumer 

perceptions of brand image and other problems regarding business management. 

This study aims to determine the effect of price perception variables, product price 

increases, and brand awareness on purchasing interest in Miemie Brownie Tegal 

products. This study is categorized as quantitative descriptive research using 

primary data from distributing questionnaires given to 100 Miemie Brownie 

consumers. In this study, the data was processed using SPSS using multiple 

regression analysis methods. The results of this study indicate that partially and 

simultaneously the price perception variables, product price increases and brand 

awareness have a positive and significant effect on purchasing interest in Miemie 

Brownie Tegal products. All three variables show that they are able to influence 

purchasing interest. Consumer price perception can compare the published price 

with the imagined product price or the reasonable price range for a product. The 

increase in product prices is caused by various factors, including high demand, 

increased production costs, market fluctuations, and other external factors. Brand 

awareness is tied through the impression that has been stored in the minds of 

consumers which reflects the ability of consumers to remember or recognize brands 

or products in different situations. 

Keywords: Price Perception, Product Price Increase, Brand Awareness, 

Purchase Intent 
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