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ABSTRAK 

 

Azza Mar’ahtun Solekha. 2024. Analisis Anggaran Penjualan Pada PT. 

Wahana Semesta Kota Tegal. Program Studi: Diploma III Akuntansi. Politeknik 

Harapan Bersama. Pembimbing I: Dr. Yeni Priatna Sari; Pembimbing II: Arifia 

Yasmin. 

 Anggaran Penjualan atau ramalan penjualan merupakan perencanaan 

mengenai penjualan perusahaan selama periode yang akan datang. tujuan 

utamanya yaitu memperoleh laba dengan memproduksi barang atau jasa untuk 

dijual kepada konsumen sehingga perusahaan memperoleh penghasilan yang 

optimal. Analisis anggaran penjualan sangat penting untuk dilakukan supaya 

perusahaan lebih  menyiapkan biaya yang diperlukan dalam memenuhi 

permintaan konsumen. Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui  peramalan 

dalam anggaran penjualan khususnya dari pendapatan iklan sebagai alat 

perencanaan pendapatan penjualan iklan pada PT. Wahana Semesta Kota Tegal. 

Penelitian ini menggunakan Deskriptif Kuantitatif. Data yang digunakan dalam 

penelitian ini menggunakan data sekunder berupa data omset penjualan iklan 

bulan Januari - Desember Tahun 2023 pada PT. Wahana Semesta Kota Tegal. 

Data penjualan iklan selama 12 bulan pada tahun 2023 pada PT. Wahana Semesta 

Kota Tegal dianalisis dengan menggunakan Metode Anggaran atau Peramalan 

Penjualan yaitu Metode Trend Moment untuk dapat diketahui hasil peramalan atau 

anggaran penjualan iklan setiap bulan untuk tahun 2024. Hasil analisis anggaran 

atau peramalan penjualan iklan kemudian dianalisis efektivitas peramalannya 

apakah tepat atau tidak dengan realisasinya dengan menggunakan metode MAPE 

(Mean Absolute Percentage Error). Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa 

peramalan atau penyusunan Anggaran Penjualan pada PT Wahana Semesta Kota 

Tegal dengan Metode Trend Moment memiliki rata-rata efektivitas atau ketepatan 

peramalan sebesar 44,08% atau Layak. 

Kata kunci : Anggaran Penjualan, Trend Moment, Periklanan. 
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ABSTRACT 

 

Solekha, Azza Mar’ahtun. 2024. Sales Budget Analysis at PT. Tegal City 

Universal Ride. Accounting Associate Degree Study Program. Politeknik 

Harapan Bersama. Advisor: Dr. Yeni Priatna Sari; Co-Advisor: Arifia Yasmin. 

 

 Sales budget or sales forecast is a plan regarding company sales during 

the coming period. The main goal is to earn profits by producing goods or 

services to sell to consumers so that the company obtains optimal income. Sales 

budget analysis is very important to carry out so that companies better prepare 

the costs needed to meet consumer demand. This research aims to determine 

forecasting in the sales budget, especially from advertising revenue as a tool for 

planning advertising sales revenue at PT. Tegal City Universal Ride. This 

research uses Quantitative Descriptive. The data used in this research uses 

secondary data in the form of advertising sales turnover data for January - 

December 2023 at PT. Tegal City Universal Ride. Advertising sales data for 12 

months in 2023 at PT. Wahana Semesta Tegal City was analyzed using the Budget 

or Sales Forecasting Method, namely the Trend Moment Method, to find out the 

results of the forecasting or advertising sales budget for each month for 2024. The 

results of the budget analysis or advertising sales forecasting were then analyzed 

whether the effectiveness of the forecasting was correct or not with the realization 

using MAPE method (Mean Absolute Percentage Error). The results of this 

research show that forecasting or preparing the Sales Budget at PT Wahana 

Semesta Tegal City using the Trend Moment Method has an average forecasting 

effectiveness or accuracy of 44.08% or feasible. 

 
Keywords: Sales Budget, Trend Moment, Advertising.  
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